1933 - 2013

ACIL

LIMEIRA|SP

- o

4 = o

T4 ) P L P

7 Y B BT W
B = (11’
A
1 g 2
X fl r 4
- — il :
FILIADA A FACESP

Associacdo Comercial e Industrial de Limeira
EMPRESARI LIMEIRENSE

DISTRIBUIGAO

GRATUITA

ANO 09 | EDICAO 424
20 a 26 de fevereiro - 2014 | Limeira-SP

Otimismo com as
vendas do Carnaval

ACIL/JOANAN BATISTA
WA |

Departamento reprografico

da ACIL tambem oferece
servico online

Além do atendimento feito pessoalmente no balcao, ha a opgao de os arquivos serem
enviados pela internet, via e-mail, o que promove comodidade e praticidade, facilitando
ainda mais a vida de quem solicita os servigos da ACIL.
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do Rosario é exemplo de Associados da ACIL tém até o dia 27 deste més
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*Promogao vélida até 10/03/2014 ou enquanto durarem os estoques. Descontos aplicados somente ao valor das armagdes
das grifes Hang Loose, NK, Lorrane ou TNG sinalizadas com etiqueta e vélidos somente na compra de lentes oftalmicas a
partir de R$ 99,00, mediante apresentado de documento de identificagdo que comprove a idade. Promogao ndo cumulativa

.'e" com outras promogdes da rede GTICAS CAROL. Consulte os cartdes de crédito aceitos pela loja. Imagens ilustrativas.
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Grande Perda

Reeleito com a unanimidade dos votos na eleicdo de novembro pas-
sado, Valter Zutin Furlan tomou posse nesta quinta-feira, 20, para seu
segundo mandato como presidente da ACIL. Com coragem e dedica-
¢ao, certamente contara com os membros da diretoria e conselheiros
para, juntos, tragcarem os destinos da Associacao e colaborarem no
desenvolvimento da cidade e, em especial, das empresas associadas.

Comemorando 80 anos de trabalhos dedicados, a ACIL vé frutificar
as sementes plantadas pelos fundadores e pelas diretorias que se su-
cederam, sendo perseverante na busca da modernidade e atualizagcao
dos conceitos de trabalho. Ha muito se descobriu que o associativismo,
embora parega um paradoxo, € a melhor forma de concorréncia, ja que
a guerra entre as empresas certamente gera derrotados e mutilados,
pois sera fatal a reducao de lucros com a baixa de precos, gastos ex-
cessivos em marketing e perda do foco do negécio, entre outros
parametros a considerar.

Nossos associados desfrutam de uma série de beneficios, entre eles
o departamento reprografico, o SCPC, a certificagao digital, o Telecentro
com a oportunidade da insercao digital dos empresarios e colaborado-
res que ainda néo se modernizaram, cursos, palestras, assessoria ju-
ridica e tantos outros. De portas abertas estdo o Nucleo de Jovens
Empreendedores e o Conselho da Mulher Empre-
saria, assim como todos os departamentos, para

receber o associado, ouvir queixas e sugestoes
que possam levar crescimento a comunidade

e em especial a classe empresarial.

/ Fica aqui o convite para que os empresarios
{ visitem a ACIL, tragam suas idéias e dialo-
gos para que possamos, juntos, continu-
ar fomentando o desenvolvimento.

Renato Hachich Maluf
Conselheiro da ACIL

Acompanhe semanalmente a carga tributaria embutida nos produtos
consumidos pelos brasileiros. Os valores de referéncia sao baseados
na média das cargas dos produtos nacionais.

Mascara de Lantejoula (42,71%)

Valor médio: R$ 15,00 -
Imposto: R$ 6,41 ‘

Buzina a gas (45,59%)
Valor médio: R$ 30,00
Imposto: R$ 13,68

Faleceu no dia 13 de fevereiro, o empresario José Luiz Soares.
“Zelao Soares”, como era conhecido, foi presidente da ACIL de
1969 a 1970.

Nascido em Limeira, em 22 de novembro de 1929, casou-se com
Margarida Parolli Soares, com quem teve os filhos Marcio, Denise,
Ronaldo e Cristiane. Apds ficar vilvo, uniu-se em matrimonio pela se-
gunda vez com Denise Monteiro. Atuou como diretor da FACIL desde a
sua primeira realizagao
até a quarta. Foi presi-
dente do Conselho das
Entidades de Classes
durante o ano da 32
FACIL, da Sociedade
Dancante Recreativa
Nosso Clube e do Lions
Clube Limeira-Centro.
Participou como sécio
fundador da Alie e mem-
bro da Comissao Direto-
ra. Foi membro do Con-
selho da Associacao
Atlética Internacional.

O seu sepultamento
aconteceu no mesmo
dia de seu falecimento
no Cemitério Municipal. : ( ,

A ACIL envia condo- 1 - " K
|Iéncias a familia. ~ |
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DIRETORIA

Presidente: Valter Zutin Furlan

1° Vice-Presidente: José Mario Bozza Gazzetta
2° Vice-Presidente: José Franga Almirall

1° Diretor Secretario: Reinaldo Chinelatto

2° Diretor Secretéario: Antonio Carlos Longo

1° Diretor Financeiro: Renato Hachich Maluf

2° Diretor Financeiro: Francisco de Salis Gachet
Diretor de Patriménio: Wilson Bertolini

Diretor Social: Antonio Francisco dos Santos

ACERVO NELSON PETTO

E N T E

MEMBROS

Benedicto Carlos Toledo Lima
Benito Boldrini

Cassio Ap. Peixoto dos Santos
Cassio Roque

Clodomiro Rossi

Eduardo Hanna

Greice Ciarrocchi

Hélio Roberto Chagas

José Geraldo Vieira Cardoso
José Luiz Battistella

José Roberto Kiihl

José Roberto Piccinin
Jurandir Bella

Luis Alberto Gullo

Marcelo Voigt Bianchi

Pedro Teodoro Kiihl

Virgilio Rossi

CONSELHO DELIBERATIVO

Presidente: Reinaldo Bastelli
Vice-Presidente: Roberto Martins

12 Secretaria: Carolina Mecatti

2° Secretario: Claudiney Cheli Lotufo

CONSELHO DA MULHER EMPREENDEDORA

Superintendente: Carolina Mecatti
Vice-Superintendente: Marli Billato de Oliveira
12 Secretaria: Adriana Helena Bonin Giusti

22 Secretaria: Sonia de Almeida Mecatti

12 Tesoureira: Lazara de Caires Gachet

2?2 Tesoureira: Sueli T. Conservante Morente

CONSELHO FISCAL

Badih Bechara
José Carlos Schenk
Marcos Antonio Ribeiro Bozza
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Empresas & Empresarios

WM Papeis prioriza a qualidade e exceléncia de
seus produtos

Com mais de 20 de expe-
riéncia, a WM Papeis, fun-
dada em 1989, surgiu a par-
tir da percepgao dos socios
Warley Gonzalez Magri e
Flavia Leonardi Magri, que
diagnosticaram a falta de
oferta de servigos graficos
no ramo de embalagens.
Desde entdo a empresa fa-
brica e comercializa sacolas
personalizadas de papel,
cartazeamento profissional
(cartazes de ofertas para
supermercados) e embala-
gens de papel em geral.

A WM Papeis atende des-
de o comeércio varejista a em-
presas em geral e, para tanto,
prioriza a qualidade e excelén-
cia de seus produtos, assim
como o atendimento persona-
lizado realizado por seus re-

presentantes, que se deslo-
cam até o cliente com intuito
de apresentar e encontrar a
melhor solugdo que atenda a
sua necessidade. “Nossa em-
presa, que conta com uma
equipe de 10 colaboradores
totalmente preparados e capa-
citados, realiza um trabalho di-
ferenciado, explica e demons-
tra ao consumidor os tipos de
materiais e acabamentos em
que € especializada”, garantem
0S SOCios.

Além de se preocupar
com a qualidade dos produ-
tos e atendimento ofereci-
dos, a WM Papeis, também
€ uma empresa responsa-
vel, oferecendo ao compra-
dor a opgéao de utilizagao de
papel reciclado em seu pro-
cesso produtivo. Vale exal-

tar que todas as sobras de
papel, plastico e metal des-
cartadas na fabrica sédo en-
viadas para reciclagem. Ou-
tro diferencial da empresa é
a responsabilidade social,
pois colabora no desenvol-
vimento de sacolas para ins-
tituicbes sem fins lucrativos,
como a ALICC.

Para aqueles que estiverem
interessados nos produtos pro-
duzidos pela WM Papeis, bas-
ta entrar em contato pelo tele-
fone (19) 3452-2320, ou e-mail,
atendimento@wmpapeis.com.br.
A empresa, que funciona de se-
gunda a sexta-feira, das 7h as
11h e das 12h30 as 17h, fica
localizada na Rua Didgenes
Correia de Arruda- 583, no Jd.
Santo André. Faga uma visita e
comprove a qualidade!

DIVULGAGAO
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A WM Papeis fabrica e comercializa sacolas personalizadas de
papel, cartazeamento profissional e embalagens de papel em geral

Bertuolo Training une bom humor ao

treinamento profissional e motivacional

DIVULGAGAO

Bruno
Bertuolo

Especializada em palestras e
treinamentos de motivagao, ven-
das, lideranca, marketing,
marketing pessoal e atendimen-
to, a Bertuolo Training evidencia
as qualidades particulares de
cada pessoa, destacando-as
das do plano geral em um mun-
do onde os individuos estao
cada vez mais parecidos. O ob-
jetivo € dar um motivo que justifi-
que uma agao. Sempre com foco
no sonho singular, mostrando
caminhos e exemplos simples
de pessoas renomadas que se
tornaram realizadoras ao acredi-
tar em um ideal. “Acredito que
todo ser humano é capaz de fa-
zer adiferenga. Basta se desafi-
ar e acreditar em suas capaci-
dades e em seu talento” afirma
o palestrante Bruno Bertuolo.

Desde abril de 2010 a Ber-
tuolo Training usa o bom humor
como modo diferenciado de des-
pertar o que ha de melhor em
cada profissional e impulsionar
todos que desejam ser melho-
res do que sdo. O conferencis-
ta explica como o empreendi-
mento surgiu. “Por que existem
pessoas mal humoradas en-
quanto existem outras cheias de
energia e brilho nos olhos?
Esse questionamento sempre
habitou minha mente, e foi a ins-
piragdo para iniciar estudos e
elaborar os trabalhos”, afirma.
Paralelamente foi desenvolvida
sua filosofia de trabalho. “Além
de sonhar, o trabalho tem de ser
levado a sério. Procure fazer o
seu melhor todos os dias e a
recompensa vira na sua atual

empresa, ou em uma proxima.
Afinal, a vida é feita de ciclos”,
completa Bertuolo.

A Bertuolo Training tem par-
ceria com o Jornal de Limeira,
Unimep e Anhanguera Educaci-
onal. Oferece palestras, treina-
mentos e workshops com car-
ga horaria entre 1h e 8h de du-
ragao, cada. Entre as palestras
estédo as amplamente divulgadas
Motivando com Humor, Vendas
com Resultado e Grandes Lide-
res Servidores.

Leve esses ensinamentos
para os profissionais de sua em-
presa. Contato pelo telefone
98266-9072, Nextel 7820-2335,
radio ID 97*130977, e-mail
bertuolotraining@gmail.com,
facebook /bertuolo-training ou site
bertuolotraining.wix.com/oficial.
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Praca de Alimentacao do Patio Limeira Shopping
realiza promocao com musica ao vivo

Desde segunda-feira, 17, a
Praca de Alimentacao do Patio
Limeira Shopping oferece uma
promog¢ao cheia de vantagens.

As lojas de Alimentacéo es-
tao oferecendo um item do car-
dapio em dobro, ou seja, na com-
pra desse item o cliente ganha
outro para consumir na hora. Car-
dapios especiais da promogédo em
tamanho ampliado, com os no-
mes das lojas e itens participan-
tes, estéo espalhados pelas me-
sas da Praca de Alimentacao,
bem como na entrada da area.

O Patio Limeira Shopping
oferece a maior variedade de
gastronomia para os limei-
renses aproveitarem essa pro-
mog¢ao; sdo 15 opgdes, entre
elas: Fry Chicken, Greto’s,
Griletto, Jin Jin Wok, Las Grill,
Makis Place, Montana Ex-
press, Patio Café, Quiosque
Chopp Brahma, Risotto Mix,
Roasted Potato, Spoleto,
Subway e Suco Bagaco, todos
na Pragca de Alimentagdo. O
quiosque Mucho Bom, locali-
zado no piso térreo em frente

a loja Centauro, também parti-
cipa da promogao.

Além de todas essas vanta-
gens para comer bem e econo-
mizar, o Patio Limeira Shopping
oferece um momento de entre-
tenimento e lazer aos seus cli-
entes com atragdes musicais ao
vivo na Praga de Alimentacgao,
durante os dias da Happy Week.

A promogéo vaide 17 de fe-
vereiro a 20 de margo, somente
de segunda a quinta-feira, das
18h as 22h na Praca de Alimen-
tagcao do empreendimento.

DIVULGAGAO
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A pracga de alimentagdo do Patio Limeira Shopping esta
com promogao cheia de vantagens

Shopping Nacoes Limeira facilita o uso do
estacionamento

O Shopping Nagbdes Limei-
ra colocou em pratica medidas
que visam facilitar a vida de seus
clientes que utilizam o estacio-
namento. Agora, aqueles que
permanecerem no shopping por
um periodo de até trés horas,
que isenta do pagamento da
taxa de estacionamento, n&o
precisardo mais validar seus
tiquetes nos caixas. Neste
caso, basta inserir o tiquete na
cancela de saida que ela abrira
automaticamente.

Anteriormente, mesmo que néo
precisassem pagar a taxa de esta-
cionamento, os usuarios tinham
que passar em umdos caixas para
validar o tiquete e, assim, garantir
aabertura da cancela.

Outro beneficio oferecido
pelo shopping € a possibilida-
de de pagamento da taxa do
estacionamento em caixas
eletrébnicos, com cartdes de
crédito ou débito. Além de dois
caixas com atendentes, ha
mais dois eletrénicos, garan-

tindo varias alternativas para
que o pagamento seja realiza-
do rapidamente.

Os caixas eletrénicos tam-
bém podem reconhecer se o cli-
ente permaneceu mais de trés
horas no shopping, caso ele te-
nha duvidas. Se esse periodo
tiver sido ultrapassado, eles fa-
zem a cobranga normalmente.
Vale lembrar que bicicletas séo
isentas do pagamento, inde-
pendentemente do periodo de
permanéncia.

DIVULGAGAO
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Estacionamento do Shopping Nagbes esta com
novas medidas de utilizagdo

Shopping Center Limeira recebe a exposicao
“Bloco Mascarones”

O Shopping Center Limei-
ra recebe até o dia 26, a ex-
posicao “Mascarones”, com-
posta por oito ‘cabecdes’,
gue contam a histéria carna-
valesca da cidade.

A exposicdo € uma par-
ceria do Shopping Center
Limeira e Secretaria da Cul-
tura, Turismo e Eventos do
municipio.

O bloco dos “Mascaro-
nes” foi criado pela familia
Curcio — Alberto e Vicente
Curcio -, em 1967. O artista
plastico Nelson Curcio foi o
coordenador do bloco por
muitos anos. Por onde o
bloco passa, arrasta multi-
ddes, segundo os responsa-
veis pela exposicao.

Os “Mascarones” resgata

a infancia de muitas pesso-
as de Limeira, e € uma mar-
ca do Carnaval da cidade,
explica a gerente de mar-
keting do Shopping, Juliana
Hellmeister.

A exposicao “Os Masca-
rones” pode ser visitada até
o dia 26 de fevereiro, das
10h00 as 22h00, com entra-
da gratuita.

DIVULGAGAO

O Shopping Center Limeira recee até o da426,
a exposicao “Mascarones”
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Promocao

Para fortalecer a disputa
com a concorréncia através de
prémios de qualidade, a ACIL,
em parceria com o Sicomércio,
lancgou, no inicio do més, o pro-
jeto “Comércio de Limeira reali-
zando seus sonhos”.

A definicdo das melhores
estratégias referentes as Cam-
panhas Promocionais 2014,
dentro das diretrizes exigidas
pela Caixa Econémica Federal
— Portaria n°® 422/2013, do Mi-
nistério da Fazenda, que ira ga-
rantir a legalidade do processo,
foi realizada em reunido com os
associados da entidade no dia
6 de fevereiro. Foi apresentada
também arelacéo de prémios e
acdes promocionais, de acordo
com cada data comercial para
o ano de 2014 (ver quadro).

Conforme detalhado na reu-
nido, o valor total de investimen-
to dos prémios e acgdes de en-
tretenimento da campanha sera
de R$98.547,75 e para custea-
los, houve um consenso entre
todos e uma parceria com os
associados foi firmada. Para
participarem da campanha e te-
rem direito aos cupons, os em-
presarios filiados a entidade,
deverao contribuir, a exemplo de
outras cidades da regido, com
o valor maximo de R$ 25,00 por
més, de margo a dezembro, a
ser quitado juntamente com a
mensalidade da entidade. Vale
destacar, que este valor podera
ser reduzido se mais de 400
adesodes forem confirmadas.

O valor da execucgao, que
envolve toda a logistica da cam-
panha como: banners, cartazes,
cupons, servigo de entrega, di-
vulgagao nos meios de comuni-
cacgao da cidade, entre outros,
sera financiado pela ACIL e
Sicomércio.

Para participar da campanha de premios,
associados devem realizar adesao

Dia das Maes - 11/maio

Periodo da Campanha: Inicio dia 14 de abril, segunda-feira e
sorteio dia 16 de maio, sexta-feira.

Prémios
Cliente: viagemno valor de até R$ 4.000,00.
Vendedor: 1 vale-compras no valor de R$300,00.

Entretenimento

massagens, entre outros, no dia 3 de maio, sabado.

Dia dos Pais - 10/agosta

Periodo da Campanha: Inicio dia 14 de julho, segunda-feira e
sorteio dia 15 de agosto, sexta-feira.

Prémio
Cliente: 1 moto Honda CG 125 FAN ES.
Vendedor: 1 vale-compras no valor de R$300,00.

Entretenimento

Parceria para a realizag¢@o de oficinas “Pai Gourmet”, onde serdo
apresentadas técnicas de churrasco, corte de carnes, degustacdo de
bebidas, entre outros, a ser realizada no dia 02 de agosto, sabado, no
centro da cidade.

Parceria para realizagdo de uma Clinica de Beleza no Centro da cidade
oferecendo servigcos como corte de cabelo, escova, maquiagem,

Para participar da campanha “Comeércio de Limeira realizan-
do seus sonhos”, os interessados deverao preencher uma Car-
ta de Adeséo, que sera enviada por e-mail, ou podera ser retira-
da no balcdo da entidade, e trazé-la devidamente assinada até
as 17h do dia 27 de fevereiro, quinta-feira.

Devido aos novos padrdes de realizagao de campanhas
promocionais, a adesdo somente podera ser efetuada até a
data limite estipulada, visto que toda a documentacéo, vali-
da para todo o ano, devera ser enviada de uma Unica vez
para Brasilia, nao sendo permitida a entrada de novos parti-
cipantes posteriormente.

“O custo-beneficio do planejamento deste ano € muito gran-
de, tanto do comércio, prestador de servigos, como da in-
dustria, que deve incluir uma campanha promocional atrativa
para que seu cliente compre cada vez mais produtos em seu
estabelecimento”, ressalta o presidente da ACIL, Valter Furlan.
“Pego que todos se engajem nessa promogao, € um trabalho
profissional de publicidade e marketing para os associados
da entidade”, completa.

Dia das %amoxmdo&/%ﬁa/ - 12 fjunho

Periodo da Campanha: Inicio dia 19 de maio, terca-feira e
sorteio dia 18 de junho, quarta-feira.

Prémio
Clientes: 3 TVs 32”7 e 1 TV 46".
Vendedores: 4 vales-compras no valor de R$150,00.

Entretenimento

Disponibilizar teldo no centro da cidade no dia 12 de junho com
transmissao do jogo de abertura da Copa, quando a seleg@o Brasileira
enfrentara a Crodcia.

@mda&%&mgm - 12 foutudio

Periodo da Campanha: Inicio dia 16 de setembro, ter¢a-feira e

sorteio dia 17 de outubro, sexta-feira. i
Prémio

Clientes: 3 tablets Samsung e 1 videogame PS4 Sony.
Vendedores: 4 vales-compras no valor de R$150,00.

Entretenimento

Disponibilizar gratuitamente brinquedos, algodao doce, pintura de
rosto, entre outras atividades no centro da cidade nos sabados, dias
04 e 11 de outubro.

e
W - 25 Jdezembina

Periodo da Campanha: Inicio dia 10 de novembro, segunda-feira e
sorteio dia 9 de janeiro, sexta-feira.
Obs.: A data em que o comércio comega
a trabalhar em horario diferenciado sera
definida pelo Sicomércio.

Prémios
Clientes: 1 moto Honda POP 100;

1 carro Hyundai HB20 2014.
Vendedores: 2 vales-compras no valor
de R$500,00 cada.

Entretenimento
Papai Noel, corais, entre outras atragdes Iudicas no centro da cidade.

¥ SICOOBCOOPERCRED

Rua Santa Cruz, 647 - Fone: (19) 3451-0255

Cooperativa de Crédito

Rerfuragao | Manutencao
Vendas'e'Reformaside Bombas Submersas
www.limersondas.com.br-

Fone: (19) 3451.3073 | 99743.4406 | 99189.1718 | 99788.6551 - Limeira-SP

contato@limersondas.com.br . josianesilvestrini@hotmail.com
Se Deus é por nés, quem sera contra nés
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“Pense

Simples”

O governo quer estruturar
até junho o Simples Nacional -
assim, podera reduzir para cin-
co dias o prazo de abertura de
uma empresa. Aideia é come-
car pelo Distrito Federal e, até
o fim do ano, disseminar a pra-
tica por todo o Pais. A presi-
dente Dilma Rousseff anunciou
a instalagdo do Comité Inter-
ministerial de Avaliagdo do Sim-
ples Nacional, que, entre outras
fungdes, planejara a criagao do
portal da Rede Sim, que pro-
mete integrar a agao de Unido,
Estados e municipios para a
abertura e o fechamento de
empresas.

O ministro da Secretaria da
Micro e Pequena Empresa, Gui-
Iherme Afif Domingos, disse que
o Pais precisa avangar nas con-
dicbes de abertura de micro e
pequenas empresas e adiantou
que sua secretaria ira encampar
a campanha “Pense Simples”,
para que todos os 6rgaos publi-
cos comecem a simplificar suas
normas, leis e regulamentos.

“Steve Jobs disse que fazer
o simples é muito complexo e
fazer o complexo é simples, é
s6 nao pensar. Aburocracia no
Brasil ndo pensa. Esquece que
tem um cidaddo s6 e “ene” 6r-

gaos publicos, sem pensar, re-
forgcam controles de burocra-
cia. O Brasil hoje demora 150
dias para abrir [uma empresa]
e, para fechar, ndo fecha”, dis-
se 0 ministro.

Segundo Afif, o primeiro
grande projeto da simplifica-
¢ao governamental é o portal
para tornar mais facil o pro-
cesso de abertura de empre-
sas, que devera ser feito em
um unico local, a Junta Co-
mercial do estado onde se
pretende abrir o negdcio. De
acordo com ele, o Cadastro
Nacional de Pessoa Juridica
(CNPJ) sera o unico nimero
exigido do empreendedor.
“Com isso, tenho de fazer um
acordo com os estados para
gue se unifique o sistema”.

O ministro disse que o novo
sistema depende de uma lei
complementar, que deve ser vo-
tada em plenario até abril e
aprovada até julho. Afif espera
que, com a aprovagao e a
implementagao do portal, tenha
fim a via sacra que se enfrenta
hoje. “Ele [empresario] vaiaum
Unico balcao e, se tiver assina-
tura digital, pode abrir ou fechar
empresa de sua casa porque,
no mundo digital, quem viaja

~IMPLES

sdo os dados, e nao as pesso-
as”, explicou.

Antes do langamento do por-
tal, no entanto, Afif fara, até
maio, uma caravana pelo Pais
para divulgar o projeto.

Afif ressaltou que os empre-
sarios inscritos no Simples Na-
cional ndo existiriam como em-
preendedores se o sistema nao
existisse. O ministro explicou
que o regime de tributacdo di-
ferenciada estimula uma
formalizagdo que nao existiria
sem ele, pois as pequenas em-
presas nao teriam condigdes
de sobreviver com as regras tra-
dicionais, aumentando, dessa

forma, a tributagéo com a ade-
sado de mais contribuintes.
“Esse processo de formaliza-
¢ao tem um principio pelo qual
vou brigar até o fim: quando to-
dos pagam menos, o governo
arrecada mais”.

Segundo ele, a comissao
devera fazer estudos para a
ampliacdo de outros setores
gque nao estdo no Simples,
como certas categorias de pro-
fissionais autbnomos. Afif de-
fende que o enquadramento
seja feito de acordo com o por-
te da empresa e ndo pela area
de atuagdo. Hoje, as duas vari-
aveis sao consideradas.
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Governo pretende reduzir para cinco dias
o prazo de abertura de uma empresa

O ministro disse, ainda, que
0 governo concluira em até 20
dias um estudo para programa
de jovens aprendizes, de 14 a
15 anos, em micro e pequenas
empresas. “Tem um grande po-
tencial”, afirmou, em referéncia
aos 8 milhdes de micro e pe-
quenas empresas existentes
hoje no Pais.

O governo também preten-
de ampliar o crédito a micro-
empreendedores. Segundo o
ministro, o Pais tem “muito
crédito para bens de consu-
mo e o crédito para bens de
produgao nao tem, porque no
Brasil s6 se da prata quem
tem ouro. Se vocé tem um
bem para dar e garantir. Se-
nao, ndo alcanga crédito de
longo prazo para compra de
maquinas e equipamentos”.

Afif disse que ha intencao de
“mobilizar a area financeira” para
a oferta de mais garantias aos
pequenos empresarios para que
tenham acesso a crédito. “Que-
remos criar fundos garantidores,
uma espécie de seguro de cré-
dito para os pequenos, para dar
garantia ao banco”, afirmou.

Fonte: DComércio

Faturamento das micro e pequenas empresas cresce 2% em 2013

As micro e pequenas empre-
sas (MPEs) paulistas apresen-
taram, em 2013, crescimento de
2% no faturamento real (ja des-
contada a inflagéo), na compa-
ragdo com o ano anterior. Em
2013, areceita total do universo
das MPEs paulistas foi de R$
568,1 bilhdes. Os dados sdo da
pesquisa Indicadores Sebrae-SP.

“O aumento de 2% no fatu-
ramento aponta uma desa-
celeragéo no ritmo de crescimen-
to que o indicador vinha mostran-
do nos anos anteriores”, afirma
o diretor-superintendente do
Sebrae-SP, Bruno Caetano. Se-

gundo Caetano, o resultado mais
timido teve influéncia da forte
base de comparacéo, ja que, em
2012, o faturamento havia avan-
cado 8,1% em relagdo a 2011,
4,4% na comparagao de 2011
com 2010 e 10,4% no confronto
entre 2010 e 2009. “Além disso,
o crescimento modesto da eco-
nomia brasileira em 2013 tam-
bém afetou o desempenho das
micro e pequenas empresas
paulistas”, completa Caetano.
Por setores, os resultados
quanto ao faturamento, no ano
passado, foram queda de 3,4%
naindustria, aumento de 4,3% no

comércio e avango de 1% nos
servigos. “Foi o primeiro ano com
queda de faturamento na indus-
tria, desde 2009, que foi o ano da
crise internacional. Comércio e
servicos se beneficiaram do ele-
vado nivel de consumo no merca-
do interno”, afirma o consultor do
Sebrae-SP, Pedro Gongalves.

A pesquisa também mostra
que, em 2013, o Grande ABC
foi a regido que apresentou me-
Ihor resultado: alta de 6,1% no
faturamento ante 2012. O muni-
cipio de Sao Paulo teve cresci-
mento de 2,9% no periodo. A
Regido Metropolitana de Séo

Paulo e o interior do Estado re-
gistraram aumento de 2% e
1,9%, respectivamente, no
faturamento em igual periodo.
Quanto ao pessoal ocupado,
que inclui sécios-proprietarios,
familiares, empregados e
terceirizados, o levantamento
aponta redugado de 0,9% em
2013 ante o ano anterior. O ren-
dimento dos empregados das
MPEs, na mesma base de com-
paragao, apresentou avango de
6,7%. Por sua vez, a folha de
salarios, que engloba salarios e
outras remuneracgdes, ficou
3,8% maior de 2012 para 2013.

A pesquisa

Apesquisa Indicadores Sebrae-
SP é realizada mensalmente, com
apoio da Fundagdo Seade. Sao
entrevistados 2.716 proprietarios de
MPEs do Estado de Sao Paulo por
més. Na pesquisa, as MPEs s&o
definidas como empresas de co-
mércio e servigos com até 49 em-
pregados e empresas da industria
de transformacgéo com até 99 em-
pregados, com faturamento bruto
anual até R$ 3,6 milhdes. Os da-
dos reais apresentados foram
deflacionados pelo INPC-IBGE.

Fonte: Portal Sebrae/SP
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Departamento reprografico da
ACIL oferece vantagens e
facilidades online

O departamento reprogra-
fico da ACIL oferece servicos
com vantagens e precos di-
ferenciados para os associ-
ados. Além do atendimento
feito pessoalmente, ha a op-
cao de os arquivos serem
enviados pela internet, o que
promove comodidade e
praticidade, facilitando ainda
mais a vida de quem preci-
sa ganhar tempo. Basta que
seja remetido um e-mail para
o enderego xerox@acil.org.br
e que a pessoa comunique
0 que necessita pelo telefo-
ne 3404-4916. Aligagao ser-
ve para que seja acordado o
trabalho a ser feito, o preco
€ 0 prazo para retirada apos
estar finalizado. Outro servi-
¢o oferecido é a digitalizagao
de documentos, que, depen-
dendo do tamanho final do
arquivo, possibilita o envio da
digitalizag&o via e-mail para
o cliente, mas também po-
dem ser obtidos no balcao
por meio de pen-drive.

O objetivo é tornar as ta-
refas mais ageis e gastar
uma menor quantidade de
tempo. O comerciante Sér-

B «idad
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Além do atendimento feito pessoalmente na ACIL,

gio Henrique Nicoletto co-
menta sobre essa facilidade.
“Sou socio da ACIL ha mais
de trinta anos. E mais prati-
co do que ir para outro lugar.
Por estar no centro da cida-
de, fica proximo de quem tra-
balha e mantém sua empre-
sa aqui. Desse modo evito
filas, ndo perco tempo e
pago mais barato. Facilita
bastante para todo mundo”,
afirma. Outra caracteristica
do departamento é o padrao
de material utilizado. “Temos
um enorme leque de presta-
cao de servicos aqui. Tudo é
feito com alta qualidade, tan-
to as impressbes quanto as
digitalizagdes. Esse ponto é
um dos diferenciais que te-
mos”, comentam Maria
Eugénia Calisto Silva e
Daiane Correa Silva Viciana,
colaboradoras da ACIL.

Em 2013, a entidade regis-
trou quase 600 mil impressoes
de copias coloridas e em pre-
to e branco. Demonstrativo
que evidencia a satisfacao das
pessoas e fomenta a qualida-
de da prestacéo de servicos
oferecidos pela entidade.
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hé a opcéo de os arquivos serem enviados pela internet,
o que promove comodidade e praticidade aos interessados

Além do servigo on-line
sao prestadas diversas ati-
vidades como copias colori-
das, em impressora a laser
e copias em preto e branco
nos tamanhos A3, A4 e ofi-
cio. Também sao feitas en-
cadernacoes, plastificacoes
e montagens de apostilas
para empresas, assim como
atendimento ao publico em
geral, direcionando as pes-
soas que chegam ao prédio
para os setores desejados.

Quando o atendimento
for feito pessoalmente a
empresa associada deve
enviar juntamente do cola-
borador, uma autorizagéao
com o carimbo da firma e
seu codigo de cadastro.
Isso também pode ser fei-
to antecipadamente por e-
mail e telefone. Dessa ma-
neira é possivel evitar que
0 associado pague por
algo que nao usou.

O setor de copias funcio-
na no prédio da ACIL de se-
gunda a sexta das 8h as 18h
e aos sabados das 8h as 12h.
Os precos podem ser con-
sultados antecipadamente.
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Presidente da
CSCM é reeleito

Valter Furlan foi reeleito para
presidir a Camara Setorial de
Maquinas e Equipamentos para
Cimento e Mineragao (CSCM),
pelo préximo biénio 2013/2015.
Durante a cerimbnia de posse,
que ocorreu no dia 13 de feve-
reiro, Furlan agradeceu por todo
apoio recebido da ABIMAQ em
sua primeira gestéao.

Furlan ainda ressaltou que é
importante todos dentro da en-
tidade terem o mesmo discur-
so0. “Temos que estar alinhados,
desde o presidente até o menor
associado, pois facilita na hora
de levar os pleitos do setor para
o governo”, afirmou.

Valter Furlan,

reeleito para .
presidira CSCM

pelo proximo
biénio 2013/2015

Haroldo Rizzo | Diretor Comercial

Carlos Pastoriza, diretor se-
cretario da ABIMAQ, enfatizou
em discurso a importancia do
trabalho dos presidentes das
camaras setoriais. “S6 tenho
que agradecer a diretoria da
CSCM, porque presidir uma ca-
mara setorial € uma briga por um
Brasil melhor e ndo se tem um
pais forte sem uma industria for-
te, por isso o trabalho”.

Além de Valter Furlan, a
CSCM é composta pelos vice-
presidentes Carlos Mauricio
Trubbianelli, Carlos Nobre, Ingo
Dietzold, Paulo da Pieve, Paulo
Lambert, Raimundo Vasconcelos
e Warley Antonio Grotta Junior.
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O local

Asilo, uma instituicdo de
extrema importancia para a so-
ciedade. Mas que né&o sobrevi-
ve sozinha. Sempre necessita
de cabecas que se empenhem
€ maos que trabalhem em prol
das pessoas que por ela séo
assistidas. Ali vivem e interagem
lembrancgas e esperangas. Em
cada rostinho é possivel vislum-
brar isso. E cada um mostra as
marcas adquiridas nas batalhas
transpostas durante a vida. Elas
mostram claramente o conheci-
mento, a vivéncia, as alegrias e
as tristezas que o ser humano
pode experimentar e manter
consigo, acumulando e exu-
berando experiéncia durante
seus anos nesse mundo. Apos
aberto o portéo, seus olhares se
mostram curiosos procurando
saber quem esta entrando. Mais
atentamente é possivel perceber
que além de amistosos, eles
estao desejosos de companhia,
atencéao e, principalmente, de
alguém que os ouga e tenha tem-
po de apreciar suas historias,
sonhos e memodrias. Eles que-
rem carinho.

Estes sdo os ancides que
moram no Recanto dos Idosos
Nossa Senhora do Rosario
(RINSER). As instalagdes sao
abrangentes, mas antigas. Da
entrada caminhando para a di-
reita ficam a ala masculina e a
feminina, juntamente da cozinha
e do refeitdrio. Nesses locais os
idosos passam a maior parte do
dia, sentados na varanda, dei-
tados em suas camas ou assis-
tindo televisao. Atras dos dormi-
torios encontra-se a Capela Nos-
sa Senhora do Rosario, onde
todas as tercas feiras as 15h o
Padre Marcos, em um momen-
to de interagdo entre os mora-
dores e a sociedade externa,
celebra as missas. De frente
com a Capela ha uma pracinha
arborizada e ao seu lado € avis-
tado o Spazio Mantovani, que
esta em funcionamento ha um

ey

Todos os dias os funcionarios se mobilizam para fazer
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com que os idosos sorriam e vivam um dia por vez

ano e é destinado ao aluguel de
festas de aniversarios, casa-
mentos e formaturas. Retor-
nando a entrada do asilo e ca-
minhado para a esquerda es-
tdo as demais instalagoes,
como a administragéo, sala de
consulta, farmacia, entre outras.
Ha também uma pequena horta
€ pés de acerola, que sdo man-
tidos com afinco pelos proprios
moradores. Atualmente atende
27 idosos, 13 homens e 14 mu-
Iheres, sendo que alguns estéao
acamados devido a idade e as
doencas que os afetam. O
RINSER foi idealizado em 1989
pelo Monsenhor Gustavo
Mantovani e, apds muitas mo-
dificagbes, inaugurado em
1995. E vinculado & Paroquia
Sao Benedito e hoje esta sob
comando do Padre Marcos
Daniel Moraes Ramalho, atual
diretor superintendente.

O local sobrevive da contri-
buigdo feita pelos proprios ido-
sos ou por suas familias, além
do auxilio dado pelas comunida-
des S&o Benedito, Sdo Geral-
do, Santo André e Bom Jesus,
também de doagdes anénimas
e trabalhos voluntarios. Mas,
tudo isso ndo é suficiente, pois
as despesas sdo grandes. Para
complementar sao realizados
eventos esporadicos como
bingos e chas beneficentes,

mas que demandam tempo e
dedicacdo. Ha também arenda
do aluguel das festas que séo
realizadas no saldo Mantovani,
que é integralmente revertida
para a entidade. Porém, o que
tem suprido as necessidades
momentaneas é a pratica do
bazar semanal, que ocorre as
quartas feiras das 14h as 16h30.
“Nos aceitamos doagao de qual-
quer item que esteja em bom
estado, roupas, moveis, eletro-
domeésticos, etc. Pois mesmo
que ndo seja usado diretamen-
te com os idosos, algum bene-
ficio essa doacgao trara”, expde
Mauricio Covaes Zanelato, ad-
ministrador do Recanto. As aju-
das e doagdes sao realmente
necessarias, € o que confirma
Carlos Alberto Nogaroto, presi-
dente voluntario. “Pode ser des-
de pés de alface até coisas
maiores. Ano passado, por
exemplo, ganhamos um fusca
preto, e o dono queria que fizés-
semos uma rifa. Essa arrecada-
¢do nos ajudou a terminar a re-
forma do Spazio Mantovani. Vai
do coragao de cada um”, afirma.

A missao de cuidar dos
mais frageis
A visita dos familiares é per-
mitida diariamente, inclusive aos
sabados, pela manha e pela tar-
de. Mas a maioria dos encon-

tros é feito por pessoas que ndo
tem vinculo afetivo ou familiar
com os idosos, e a parte triste
€ que muitas familias acabam
os abandonando no local, fazem
poucas ou, até mesmo, nenhu-
ma visita, tendo que ser
convocadas para o velhinho ndo
se sentir negligenciado por seus
entes. E ha aqueles que ja es-
tdo sozinhos no mundo, n&o ten-
do nenhum familiar vivo. Por isso
eles ficam tristes, abatidos, de-
sanimados. “O asilo ndo é um
hotel. A pessoa nao esta pas-
sando as férias, nem veio para
se divertir. Aqui é a casa deles.
Entao é preciso que as familias
venham vé-los sempre”, ressal-
ta Zanelato.

Todos os dias os funcionari-
0s se mobilizam para fazer com
que os idosos sorriam e vivam
um dia por vez. A enfermeira
auxiliar Daniela Almeida de
Moura Silva ilustra a situagéo.
“‘Dona Maria Baptistella tem 84
anos e ja perdeu o marido. Ela
acha que aqui € uma igreja onde
trabalhou, e todos os dias nos
pede para que liguemos para
que o Roberto, seu esposo fa-
lecido, venha busca-la. Entédo
nos telefonamos sempre para
uma pessoa diferente, que aca-
ba se passando por ele, com a
intencao de que ela sofra me-
nos. Diariamente é esse cuida-
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2y Recanto dos ldosos Nossa Senhora do
Rosario inspira e da exemplo para a cidade

do”. Mauricio concorda e tam-
bém comenta sobre o estado
psicolégico de quem trabalha
no local. “A dona Barbara tem
Mal de Alzheimer e vive no pas-
sado. Essa senhora tinha um
filho ao qual se dedicou muito,
mas que ja faleceu. E ela mui-
tas vezes pede para que a le-
vemos ao veldrio. E ai que en-
tra nossa estrutura psicoldgica,
para conseguirmos segurar a
emocgao. Com suavidade vamos
conversando com ela, vamos
contornando, até conseguirmos
mudar o foco e minimizar o so-
frimento”, exemplifica. Ndo ha
uma rotina, todas as manhas
sdo diferentes por um deles
estar mais triste e outro mais
doente, assim as necessidades
variam constantemente.
Mesmo com todas as dificul-
dades e privagbes, a satisfagédo
de estar no local fica evidente
em todos. O administrador do
Recanto se orgulha. “E uma
satisfagao trabalhar aqui. Eles
sao como nossa familia, acaba-
mos criando um elo muito forte,
Nos preocupamos e nos envol-
vemos intensamente. Cuidar de
vidas é muito bom e com-
pensador”, analisa. A sensagao
€ semelhante nos demais cola-
boradores. “Aqui criamos um vin-
culo. No hospital os pacientes
se recuperam e vao embora, no

ACIL/JOANAN BATISTA

O Saldo Spazio Mantovani foi construido para ajudar o
Recanto por meio do aluguel para festas de aniversario,
casamentos e formaturas
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asilo ndo. Tem dias que eles
estdo mais carentes e tentam
de todo jeito chamar a atengéo,
mas cada um tem uma historia,
uma experiéncia e necessida-
des diferentes, e eu tenho um
carinho muito grande por to-
dos”, comenta Daniela. E
Zanelato sintetiza o que é o tra-
balho do Recanto. “Cuidar do
idoso é o inverso de cuidar de
uma crianga. A crianga evolui,
sai do bergo, da fralda, vai fi-
cando independente. O velhinho
é exatamente o contrario. Ele
esta andando, e de repente esta
na cadeira e logo depois na
cama dependendo de cuidados
delicados. Por essa razao, pre-
cisamos ter mais enfermeiras
e pessoas trabalhando co-
nosco, além de uma estrutura
melhor”, arremata.

Seu Luisinho, o eterno
pipoqueiro

Luis Benedito Bueno traba-
lhou a vida inteira como pi-
poqueiro na Praga Toledo Barros.
Foram cinquenta e trés anos na
profissdo, da qual se orgulha.
“Sempre trabalhei como auténo-
mo, nunca carimbei cartdo”. Ele
conta que comegou em 1939,
juntamente de seu pai em frente
ao extinto Bar Jardim. Com o fa-
lecimento dele em 1944, o carri-
nho de pipocas foi vendido para
um amigo, obrigando Seu
Luisinho a mudar de ponto e ir
trabalhar em frente ao Reldgio da
Pracga, local onde permaneceu
por cinco décadas. Hoje, com 82

Conheca as
vantagens
de ser
um

associado
Ligue:
3404.4900
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anos esta no Recanto desde
2008, e toma cuidado por onde
caminha, pois a vista esta cada
vez mais fraca. Além da profis-
s&o0 o Sr. Luis é apaixonado por
musica e futebol. E torcedor fa-
natico do Séo Paulo F.C. e ain-
da acompanha um pouco das
competi¢des atuais. Entretanto,
suas lembrancgas estdo marca-
das pelos jogos de outrora do
campeonato paulista. “Fui ao
estadio Bardo de Serra Negra
assistir o Sao Paulo jogar com
o XV de Piracicaba varias vezes.
Mas uma partida que me mar-
cou muito foi entre Santos e XV,
em que o primeiro tempo termi-
nou 2x0 pro XV com todo mun-
do vaiando o Pelé, mas no se-
gundo tempo o time da baixada
virou para 5x2 com 3 gols do Rei,
que aquele dia s6 nio fez cho-
ver. Ele foi o melhor de todos os
que vijogar”.

. ]

Carlos Nogaroto ab lad de Seu

Luisinho, que foi pipoqueiro na

Falando sobre o passado
Seu Luisinho tem inimeras re-
cordagdes da cidade e das mu-
dancgas. Seus pensamentos vi-
ajam no tempo enquanto ele
narra as fases que acompa-
nhou. “Antigamente existia o
Teatro da Paz, que também era
cinema, mas entre 1939 e 1940
a Santa Casa decidiu pela sua
demolicéo, e no lugar foi
construido o Cine Vitéria, que
décadas depois virou Teatro
Vitéria. Tinha uma rua que pas-
sava em frente ao cinema e que
nao existe mais, assim como
0s comeércios ao redor. No en-
tanto, outras ruas que eram
estreitas foram alargadas. A
Praga tinha movimento o fim de
semana inteiro, a banda toca-
va a noite e era tanta gente pas-
seando que nao tinha espacgo
para caminhar, parecia um for-
migueiro. Hoje, por conta da
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Praga Toledo Barros por mais de cinquenta anos
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CARLTON PLAZA
Limeira
- Area de 25.000 m?
- Estacionamento para até 80 carros
e 4 6nibus
- Piscinas para adultos e criancas
- Jardim amplo com playground
- Bar na piscina
- Campo de Futebol Society
- Sala de Reunides p/ até 250
pessoas
- Quadra de vélei de areia
-4 Quadras de ténis
- Churrasqueira

R. Boulevard de La Loi, 601 -
Centreville - Limeira (SP)
Tel (19) 2113-8989 fax (19) 2113-8962

E-mail: carltonlimeira@carltonhoteis.com.br
www.carltonhoteis.com.br

CARDOSO
Tira-Entulho

Entrega imediata
Prazo maximo
de 1 hora

Fones 3442-9773
3441-6332

R. Candido Souza de
Oliveira, 2625
Jd. Sdo Manoel

cardosotiraentulho@ig.com.br
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As refeicbes s&o momentos de unido e descontragao
entre os moradores do Recanto

insegurancga, isso nao tem
como acontecer mais, infeliz-
mente”. E apesar das dificulda-
des, ele esta satisfeito com a
atualidade e onde vive. “Eu fico
bem aqui. Nao falta nada. Tam-
bém nao tenho arrependimento
nem vontade de fazer mais nada
de diferente. Acredito que vivi o
que deveria. Sou grato a Deus
por tudo na minha vida”.

Como ajudar

Hoje as necessidades mai-
ores do Recanto, além de man-
ter o bom funcionamento de
suas fungdes, é reformar alguns
locais, como a cozinha e o re-
feitorio, construir uma sala de
lazer e pintar todo o prédio no-
vamente para revigorar o ambi-
ente, ja que a pintura antiga
estd gasta e descascada. Tam-
bém é necessario finalizar a
obra de um dos banheiros e
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construir rampas adequadas as
capacidades dos idosos.
Nogaroto sabe da necessidade
do trabalho espontaneo e con-
ta com ele. “O bom é que tem
muitas pessoas caridosas que
dao esse carinho para nos.
Mesmo ficando pouco tempo,
aqui acabam se dedicando e
demonstrando um cuidado im-
portantissimo”, afirma.

O Recanto recebe trabalhos
voluntarios e doagéo de alimen-
tos, roupas, moveis, eletrdnicos
e coisas que estdo em bom es-
tado e podem ser usadas ou
vendidas no bazar. Quem dese-
jar conhecer melhor o trabalho
do RINSER ou puder colaborar,
0 asilo esta estabelecido na Rua
Alfredo Jodo Stahlberg, 450 —
Jardim Santo André. E o telefo-
ne para contato € 0 3442-1946.
Basta ter iniciativa e solidarie-
dade para com o proximo.
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Alarmes monitorados 24h.

Cameras, cerca elétrica e controle de acesso.

www.alertaseg.com.br
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Desemprego permanece baixo, mas
renda cresce menos

Pesquisa do IBGE confirma
gue o desemprego permanece
baixo, com uma taxa media de
desocupagao de 5,4%, a menor
desde 2002, nas seis maiores
regides metropolitanas do Pais.
A pesquisa de abrangéncia na-
cional, também do IBGE, de-
nominada Pnad Continua e que
passara a ser a taxa de desem-
prego oficial do Pais a partir de
2015, aponta 7,4%, indice tam-
bém considerado baixo.

Por outro lado, a mesma
pesquisa aponta que a renda
média do trabalhador esta cres-
cendo em ritmo mais lento. No
ano passado a renda media fi-
cou em R$ 1.929,03, com um
aumento de 1,8% em relagao
ao ano anterior, 0 que indica que
0s reajustes salariais estao
menores. Até o salario minimo
subiu menos, afetado pelo bai-
xo crescimento do PIB, com
aumento proximo a inflagéo.

Também caiu o ritmo de
crescimento da populagéo ocu-

Interatividade

Um amigo, falecido, José
Antonio Cintra, possuia imensa
capacidade de criar frases que
elucidavam as mais dificeis situ-
agdes de nosso cotidiano. Como
resultado de suas meditagoes,
adotara um “slogan”: “Sé o Me-
lhor € bom”! Insistia com tal fra-
se, que me parecia 6bvia. E jus-
tificava que deveriamos permane-
cer atentos para que tal ideia ndo
se perdesse. Isso me pareciaum
exagero. Mas, apenas com o
decorrer dos anos vim a enten-
dere aprenderarelevanciade ja-
mais esquecermos de que “s6 o
Melhor é bom”...

De fato, jamais conheci al-
guém que tivesse sido educado
para tornar-se mau. Todos sé&o
educados para serem bons. Isso
€ muito 6bviol... Mas, alguns,
mesmo educados para serem
bons, se tornam maus. E dai, o

pada, que foide 0,7 em 2013 con-
tra 2,2% no ano anterior, chegan-
do agora a 23 milhdes de pesso-
as nessas seis regides. A maior
criagéo de vagas ocorreu em se-
tores do comercio e de servigcos
onde os empregos oferecem me-
nor remuneragao, enquanto hou-
ve reducao do numero de traba-
Ihadores na industria. O nimero
de funcionarios ocupados na in-
dustria caiu 1,1% em 2013 e ja
havia caido 1,4% em 2012.
Outro dado que merece refle-
xao é o aumento da populagéo
nao economicamente ativa, ou
seja, mais pessoas nao estao
querendo trabalhar. A principal
causa apontada é a menor parti-
cipagao dos jovens no mercado
de trabalho. E ai ha dois grupos
bem distintos: os jovens que pre-
ferem estudar mais, melhorando
sua qualificagéo, e a chamada
geracao “nem nem”, 0s que nem
estudam, nem trabalham.
Analistas consideram que a
partir do ano passado comegou

que ocorre?!... Resposta: Caimos
no Maniqueismo que ndo leva a
nada (ou, a tudo?)!... Numa duali-
dade radical, entramos no jogo de
forgas que da conformacao ainfle-
xivel e eterna batalha que o Bem
trava contra o Mal (Seres da Luz X
Seres das Trevas). Tomamo-nos re-
ligiosos ao crermos que a vitoria fi-
nal vira para nés, os “eleitos”, quan-
do o Bem definitivamente derrotar
o Mal (a Luz eliminar as Trevas).
Criamos o estado de consciéncia
representado simbolicamente por
aqueles que devoraram os frutos da
Arvore do Bem e do Mal. E passa-
mos a viver, adamicamente, na ca-
tegoria de apenas “almas viventes”,
na qual buscamos compor o grupo
dos escolhidos do Bem. E entra-
MOS na guerra paranoica dos que
combatem o Mal. E dai, comessa
vara de medir o mundo e todas as
coisas, nos tornamos fundamen-

um processo de acomodagao
do mercado de trabalho, que vi-
nha muito aquecido.

Mercado de agoes
continua em baixa

Desde a crise financeira de
2008 a Bovespa nao se recupe-
rou, passando por periodos de
altas e baixas. Em 2013 o indi-
ce Bovespa caiu quase 15% e
comegou este ano hovamente
em queda. Segundo especialis-
tas, 0 movimento é agravado
pela saida de recursos de inves-
tidores estrangeiros, que estéo
preferindo transferir suas aplica-
¢bes das econdémicas emergen-
tes para os mercados desenvol-
vidos. O quadro & também
consequéncia do baixo cresci-
mento da economia, que nao
deve melhorar significativamen-
te este ano.

As acodes da Petrobras sao
as que mais perderam valor nos
ultimos anos, sendo que somen-
te neste ano cairam quase 20%,

talistas, escravos da fixagédo psi-
colégica de que o mundo, os fatos
e as pessoas se firmam em duas
Unicas categorias: as do Bem e as
do Mal. As de Deus e as do Diabo.
DaluzedasTrevas...E poraivail...
Assim, tudo se torna bem sim-
ples e até facil de julgar: Sdo bons
os que se dizem “aolado de Deus”;
e oresto, os que julgo estar do outro
lado, séo os maus. Pois, quem néo
esta com Ele, esta com o Diabo...
As obras que nao sdo realizadas
pelos meus (os bons) sdo mas.
Aceito os “do Bem” e excluo como
irredimiveis aqueles que julgo que
sejam do Mal. E assim, no decor-
rer da vida, deparamos com o
Maniqueismo a prevalecer comoa
verdade absoluta para muitos. En-
contramos “essa aversao aos per-
ddes”, na Politica; na atuagao dos
profissionais; na educacao famili-
ar; nas escolas; nas religioes...

e sao vendidas abaixo do valor
patrimonial da empresa.

Para os investidores, que po-
dem ter seu apetite estimulado
pelos baixos pregos, os analistas
recomendam cautela, por conta
dos fatores desfavoraveis a uma
recuperagao nos proximos meses.
E advertem: a bolsa esta barata,
mas pode ainda cair mais.

Fed aponta Brasil como
economia vulneravel

O Brasil € a economia emer-
gente mais vulneravel, depois da
Turquia, segundo relatério semes-
tral do Federal Reserve, o Banco
Central dos Estados Unidos. O
documento apresenta o indice de
vulnerabilidade de 15 paises, apa-
recendo a Turquia na pior posi¢ao,
seguida do Brasil, India, Indonésia
e Africa do Sul. No lado positivo
estdo Taiwan, Coreia do Sul,
Malasia e China.

José Carlos Bigotto
Departamento de Economia

SO O MELHOR E BOM

Alias, o Maniqueismo € uma
religido paga! E seita do Zoro-
astrismo, com elementos de ou-
tras formas religiosas — nascida
no século lll, A.D., na Pérsia. Fun-
dada por Maniqueu (também cha-
mado de “Mani” ou “Manes”) que
se dizia “visitado” por um anjo.
Como religido organizada expan-
diu-se pelo decadente Império Ro-
mano. Os antigos cristdos viam-na
como uma heresia. Ja que criava
inimigos irreconciliaveis. Embora
facilitasse aos pseudodoutrina-
dores que endemoninhavam popu-
lacdes, as quais, arrebanhadas no
temor ao Inimigo, eram tidas como
“convertidas”. Como?!... Se, assim,
hereticamente, se negava a essén-
cia do ensino de Cristo?!... Pois,
eis que o Melhor ja nos foi dado
por Jesus: o Amor a Deus; ao pro-
Ximo; e, até, aos inimigos, sem ex-
clusdes. O Cristianismo universali-

O indice indicaria a capaci-
dade do pais enfrentar choques
econdmicos ou financeiros, con-
siderando as transagdes com
o exterior, a divida publica bru-
ta, o crédito para o setor priva-
do, as reservas internacionais,
a inflagédo media dos ultimos
anos e arelagao entre divida ex-
terna e exportacgoes.

O governo brasileiro contes-
tou o estudo, argumentando que
o Brasil € um dos paises mais
preparados para enfrentar as tur-
buléncias. Entre os nossos pon-
tos fortes destacou o nivel das
reservas internacionais.

za. E sua oposi¢ao, o Maniqueis-
mo, dogmatiza a intolerancia.

Penetrando sorrateiramente
em outras religides, inclusive no
seio das igrejas cristas, o
Maniqueismo marcou a Historia
com antagonismos, persegui-
¢des, derramamentos de sangue
e horror para bilhdes de pesso-
as. Eis um s6 exemplo: esse
modo dogmatico de ver o mundo
pelo “dualismo Bem x Mal, sem
perddes” prevaleceu nas perse-
guicoes aos judeus (acusados de
“assassinos de Jesus” pelos cris-
taos; e, tidos como inimigos ra-
ciais por Hitler)... E ainda hoje ha
maniqueistas que matam o Es-
pirito Humano! Ja que, sob o
Bem e o Mal, eles nem sequer
podem supor que, muito acima,
s0 o Melhor é Bom!...

PAULO CESAR CAVAZIN
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Capacitacao

A ACIL ampliou a lista de colegdes
disponibilizadas aos seus associados. A
Videoteca da entidade, que oferece diver-
sos titulos em DVD e VHS, proporcionan-
do aos empresarios a oportunidade de sa-
ber um pouco mais sobre administragao,
estratégias e qualidade para se construir
um bom vendedor, motivagao, gestao e fi-
nancas, entre outros assuntos e, dessa
forma ficar em sintonia com as normas
direcionais que levam um empreendimento
ao sucesso, esta com 15 novos DVDs.

O acervo da entidade foi construido com
a finalidade de contribuir com o aprimora-
mento dos empresarios como também de
seus colaboradores, para que assim, pos-
sam se tornar uma equipe preparada e ca-
pacitada, e esta a disposi¢ao para loca-
¢ao. Aos interessados em conhecer os
novos conteudos disponibilizados, basta se
dirigir até o prédio da associagéo, localiza-
da a Rua Santa Cruz, 647, no centro e re-
alizar a locagao, no valor de R$ 5,00.

As colegdes acrescentadas a Video-
teca da ACIL, contendo palestras e semi-
narios de renomados profissionais do
ramo sao:

Francisco Barbosa Neto

- Como ter uma nova visao da sua empresa

- Como reinventar o seu negocio

- Conceito é fundamental

- Como ter uma boa saude financeira na empresa

Edilson Lopes

- Como construir uma grande equipe de vendas

- Conheca as mais eficientes técnicas de vendas
- O poder da motivagdo em vendas

Waldez Ludwig
- Como criar uma empresa de alta performance

Luis Paulo Luppa
- O vendedor pit bull

Raul Candeloro

- Como desenvolver as qualidades da vendedor de sucesso

Claudio Diogo

- Como formar uma equipe de campeodes de vendas

Daniel Godri

- Como usar a motivagao para conquistar e manter clientes

Videoteca da ACIL esta com 15 novos
titulos em DVD
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Marcelo Ortega
- Sucesso em vendas

Prof. Luvizzotti
- Inspire-se

Leila Navarro
- O poder da SuperAc¢ao

Agenda de Cursos

Como mapear os processos
da sua empresa

Dia: 25 de fevereiro | 10h as 12h
Investimento: Gratuito

Publico Alvo: Micro e pequenas empresas
e MEI's (focado na industria)

Local: SICOMERCIO - Rua Boa Morte, 200
Inscrigées: 3404-6527 / 3404-6528
Realizacao: SEBRAE

Invista no planejamento

Dia: 18 de margo | 10h as 12h

Investimento: Gratuito

Publico Alvo: Empresarios

Local: SICOMERCIO - Rua Boa Morte, 200
Inscrigbes: 3404-6527 / 3404-6528
Realizagao: SEBRAE

O homem que aprendeu
a vender com Rafael Somera

Dia: 27 de fevereiro | 20h as 22h

Investimento: Socios: R$ 60,00
Nao-sécios: R$ 70,00

Publico Alvo: todos

Local: ACIL

Inscrigdes: (19) 3012-7798 / 99639-1656

Realizagao: AFB

Organize seus processos
empresariais

Dia: 26 de margo | 10h as 12h

Investimento: Gratuito

Publico Alvo: Empresarios

Local: CIESP - Rua Joaquim Daniel dos
Santos, 801

Inscrigbes: 3404-6527 / 3404-6528
Realizagao: SEBRAE

Facebook nas empresas

Dia: 11 de margo | 10h as 12h

Investimento: Gratuito

Publico Alvo: Empresarios

Local: ACIL

Inscricoes: 3404-6527 / 3404-6528
Realizagao: SEBRAE

Entendendo custos,
despesas e pregos de vendas

Dia: 31 de margo | 10h as 12h

Investimento: Gratuito

Publico Alvo: Empresarios

Local: SICOMERCIO - Rua Boa Morte, 200
Inscrigbes: 3404-6527 / 3404-6528
Realizagao: SEBRAE
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CarnaClub no H1
A PB7.Produgbes e o H1 Music Bar traz
em primeira mao na cidade de Limeira a
escola de samba A Casamba, campea do Carnaval de Rio Claro em
2010, e a dupla sertaneja Marcio e Douglas. O evento aconte-
ce no dia 21, a partir das 23h59 no H1 Music Bar, localizado
na Av. Maria Buzolin, 115.

A entrada de pista custa R$ 20 (feminino) e R$ 25 (masculi-
no). Camarote — R$ 30 (feminino)e R$ 35 (masculino). Precos
especiais de camarote para grupos acima de 10 pessoas.

Vendas no Agai Power, Moca Brasilis e H1.

Pet Social - Live @Maverick

Acontece sabado, dia 22 de fevereiro, a partir das 12h, o Pet Social
—Live @Maverick, no Maverick Thematic Music Bar.

O evento beneficente em prol da Alpa, contara com almogo vegetaria-
no by Chefs Alan Salheb e Julia Hergert (cuzcuz marroquino, berinjela a
parmegiana, risoto de palmito e brie, risoto de rdcula com tomate seco)
e muitas atragdes musicais, como L-Flep, Zenman e Kalu in Tramite.

A camiseta convite ja esta a venda na loja Amiki, no valor de R$ 60,00, com
almoco incluso. As bebidas serdo vendidas a parte. Participe!

1° Concerto da Orquestra Sinfénica
A Orquestra Sinfénica de Limeira langa a temporada 2014, com concerto reali-
zado no Parque Cidade, dia 23, as 11h, no palco do Museu da Joia.
O publico presente, além de conhecer a
programagao desse ano, ainda podera adqui-
rir assinaturas para a temporada. Essa assi-
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“Vai quem qué” agita carnaval
no Clube dos Comerciarios

Este ano o famoso bloco de carnaval da Instituicdo Cirurgides da Alegria,
mais conhecido como “Vai Quem Qué”, reunira seus fiéis folides no Clube
dos Comerciarios, despertando muita alegria no carnaval organizado pelo

SINECOL e Fecomerciarios.
A folia acontecera nos dias 2 e 4 de margo das 15h as 21h e contara
com a presenga da banda Trio Patinhas, das 15h as 18h, animando o
carnaval com musica ao vivo, com o repertorio “De outros Carnavais
—As melhores marchas e sambas”. O Vale-abada ja esta a venda no
valor de R$ 20, com direito a entrada no Clube nos dois dias de

carnaval.

A retirada do abada sera a partir do dia 25 de fevereiro na sede da
Instituicdo, na Rua Manoel Toledo Arruda, 276, Jardim Nova Europa.

Jumper é a nova atragao
do Shopping Nacgoes Limeira

Uma nova opgéao de diversao comecou a funcionar no Shopping Na-
¢Oes Limeira. Trata-se do Jumper, brinquedo que conta com uma elastica e tiras de
material flexivel, que proporcionam saltos a varias alturas. Podem brincar nessa
atracao criangas a partir de 2 anos de idade e adultos de até 100 quilos.

Para cada periodo de permanéncia, de 5 minutos, o ingresso custa R$ 20,00.
Instalado na Praga de Eventos, o Jumper ficara a disposigao dos frequentadores do
shopping até o dia 17 de margo.

Quinta rosa do Limeira Bike Clube
O Limeira Bike Clube promove no dia 13 de margo, quinta-feira, o passeio ciclistico
urbano noturno para mulheres.

Google o qué? E a per-
gunta de muitos quando
falo da rede social da gi-
gante das buscas. Langada
em 2011, sem muitos holo-
fotes, o Google Plus (ou
Google+) veio para competir
diretamente com o Face-
book. Porém, seu futuro ain-
da é uma icégnita.

Ndo me espanta o des-
conhecimento de muitos
sobre a rede social do
Google. No Brasil, ela ocu-
pa o discreto 8° lugar no
ranking das redes sociais
mais acessadas no Brasil.

Mundialmente, a situagao
nao melhora muito. Segun-
do dados do site eBizMBA
(http://bit.ly/Top15Social) a
rede ocupa o 5° lugar, fican-

a populagéo.

do atras de Facebook,
Twitter, Linkedin e Pinterest.

O pareo é duro! O Plus tem
como arquirrival o Facebook,
que detém nada menos do que
70% de participagéo em visi-
tas entre as redes sociais
mais acessadas no Brasil, se-
gundo dados da Hitwise (http:/
/bit.ly/TopSocialBrasil) divulga-
dos no ano passado.

Mas afinal, o que a rede
social do Google tem de di-
ferente? Ha varios recursos
em comum com outras re-
des, mas ha trés recursos
que gostaria de destacar:

Circulos: E semelhante a
I6gica do “Seguir” no Twitter.
Nao existe uma relacao dire-
ta de amizade, mas de inte-
resse comum.

natura garante ingressos para todos os con-
certos, além de a pessoa poder escolher a
poltrona de sua preferéncia no Teatro Vitoria.

A apresentacao € gratuita e aberta a toda

Participe!

Hangouts: Um recurso
para video conferéncia (muito
estavel, diga-se de passa-
gem! rs) com limite para até
10 pessoas. Diferente do
Facebook, que possui apenas
a opc¢ao de videoconferéncia
do Skype, limitando a confe-
réncia em 2 pessoas.

Paginas para Empresas:
Este € um recurso que vale
a pena analisar. Assim como
no Facebook, no Google
Plus vocé tem o perfil e a
pagina para empresas. O di-
ferencial no caso da rede do
Google é sua integragcdao com
0s outros servigos, tais
como o Google Places,
Youtube e, claro, sua ferra-
menta de busca.

Vou dar um exemplo des-

O evento sera em prol ao CREN e havera sorteio de varios
brindes. A inscrigdo custa R$ 20,00 e saida sera em frente ao
Parque Cidade.

As inscricoes podem ser feitas na Sport Bike e Leal Bike.

sa integragao: Quando vocé
pesquisa por uma marca na
pesquisa do Google, se esta
marca possuir uma pagina
no Plus, um box da marca
sera exibida nos resultado da
pesquisa. Isso aumenta as
chances de ser visto, clica-
do, enfim, estar na primeira
pagina, em destaque.
Apesar de ter ao seu lado
toda a integragao com servi-
COs ja consagrados da gigan-
te das buscas, o Google Plus
ainda nao tem muito o que
comemorar. Sao quase ftrés
anos de uma rede “fantas-
magorica”. Muitos tém perfil,

Alessandro Vieira
Diretor do Idoméstica

Consultor em Marketing Digital
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LU ULl Google Plus: A Rede Social do Google

mas poucos sao 0s que
interagem na rede.

Diante desse baixo cres-
cimento, o ano de 2014 pro-
mete ser decisivo para o
Google Plus. A estratégia
induzir (eu diria forgar...) o
uso da rede, através dos
outros servigos, mais fa-
mosos, como o0 Youtube.
Mas sobre isso, falo no pro-
ximo artigo, ok?

Até a proxima!
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Mulheres comandam abertura de
novos negocios no Brasil

Ao longo dos ultimos anos
as mulheres ganharam cada vez
mais espago no meio corpora-
tivo. De simples secretarias,
passaram a executar cargos de
responsabilidade e poder dentro
das corporacgdes e hoje além de
grandes empresarias, estdo co-
mandando a abertura de novos
negdcios no Brasil. E o que re-
velam os dados divulgados pelo
Sebrae a partir da pesquisa Glo-
bal Entrepreneurship Monitor
(GEM), em que 52% dos novos
empreendedores, com menos
de trés anos e meio de ativida-
de, s&o do sexo feminino. Sen-
do que das cinco regides do
Pais, apenas no Nordeste, as
mulheres néo ultrapassam os
homens na hora de abrir seu
negoécio, mas ja alcangcam a
marca de aproximadamente
49% de participagdo entre os
NOVOos empresarios.

Em Limeira sdo muitas as
mulheres que decidiram investir
no seu potencial e hoje admi-
nistram sua propria empresa,
como € o caso da empresaria
do ramo de imoveis, Vera
Mattiazzo P. Ferraz, de 41 anos.
Trabalhando desde muito peque-
na, Vera sempre foi movida por
desafios. “Quando acreditava
que nao havia mais obstaculos

a serem superados, eu procura-
va uma coisa nova pra fazer. Por
essa razéo ja trabalhei em
multinacionais, usina de agucar
e alcool, em bancos”, conta a
empreendedora, que garante
que devido a sua dedicacgao e
empenho em executar suas fun-
¢des, conseguiu se destacar
nas empresas onde trabalhava.
Mas foi o ramo imobiliario que
fez com que ela ansiasse por
ter um negécio préprio.

Depois de 13 anos atuando
em uma firma de venda e loca-
¢ao de imoveis, Vera ja possuia
um grande numero de clientes,
e por essa razao, decidiu inves-
tir e montar sua empresa, que,
ha cinco anos atras, abriu as
portas com a colaboragao de
apenas trés funcionarios. Hoje,
a Vera Mattiazo Investimentos
Imobilidrios conta com uma
equipe de 17. “Eu enxerguei
uma oportunidade de conseguir
atender mais clientes, de me
multiplicar. Foi nessa linha que
desenvolvi meu negécio”, afirma.

As amigas e socias Sara
Boschiero Martins e Cynthia
Malavasi, ambas com 29 anos,
também viram uma chance de
abrir um empreendimento pro-
prio, porém num segmento ino-
vador na cidade. A Zoofarma

Farmacia Veterinaria foi ideali-
zada ha cinco anos atras pelas
jovens. “Era algo que faltava no
mercado. Os veterinarios pres-
creviam a medicagdo e muita
gente tinha dificuldade de encon-
trar. A partir dai iniciamos o pro-
jeto”, conta Sara.

Como em Limeira n&o exis-
tia nenhuma empresa do mes-
mo segmento da Zoofarma, as
sécias enfrentaram alguns obs-
taculos. “As dificuldades encon-
tradas na hora de abrir a empre-
sa foram praticamente todas”,
afirma Cynthia. “A gente n&o
sabia nada, era um negdcio
completamente novo na cidade.
Até o pessoal responsavel pela
abertura da firma ndo sabia
como fazer, como proceder”,
confirma Sara.

Hoje além de ser referéncia
no mercado local pela diversida-
de de medicagao para animais
de todas as espécies, a farma-
cia veterinaria também oferece
ragOes e alimentagdes terapéu-
ticas, especificas para animais
doentes e produtos de higiene
e limpeza, assim como para tra-
tamento de ectoparasitas (car-
rapatos, pulgas, entre outros).

Tanto Vera quanto Cynthia

Cynth)'a Malavési e Sara Boschiero Martins, prdprietérias da

ACIL/RAFAELA SILVA
) e

Zoofarma Farmacia Veterinaria, pioneira no segmento em Limeira

e Sara séo verdadeiros exem-
plos da mulher empreendedo-
ra. Elas confiaram na capaci-
dade profissional de si mesmas
e decidiram arriscar e investir
em seus objetivos e carreiras
profissionais. Inseriram-se no
meio coorporativo e hoje sdo
grandes empresarias. E, assim
como elas, ha tantas outras em
Limeira, no Brasil, em todo
mundo. “Acho que isso ndo tem
como retroceder. Ja é e vai ser
cada vez mais. Agora sédo os

homens que tem que comegar
a correr atras”, fala Sara.

E para aquelas que ainda ndo
tomaram a iniciativa de abrir o
préprio negocio a palavra cha-
ve, segundo Vera Mattiazzo, é
planejamento. “Se vocé quer ter
uma empresa € preciso
pesquisar o mercado, entender
como ele funciona. Vocé tem
que lutar e trabalhar pra alcan-
car seus objetivos”. “Ter foco e
seguir em frente é essencial’,
completa Cynthia.

Informe Publicitario
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ATENCAO!!!!

POUPADORES DA CIDADE DE LIMEIRA
DOS BANCOS NOSSA CAIXA NOSSO BANCO
E BANCO DO BRASIL

Se vocé era poupador dos Bancos Nossa Caixa Nosso Banco ou Banco do Brasil no
ano de 1.989, especificamente nos meses de janeiro, fevereiro e marco,
existem valores que podem ser recuperados de forma judicial.

A Altec estard orientando sobre o processo de restituicéio no HOTEL NACIONAL INN,
localizado a Rua Bardo de Campinas, 224 — Centro (perto da Rodovidria) no dia
26/02/2014 das 09:00 hrs. as 16:00 hrs.

“Eu enxerguei uma oportunidade de consequir atender mais
clientes, de me multiplicar. Foi nessa linha que desenvolvi meu
negocio”, afirma Vera Mattiazzo P. Ferraz

Contato (19) 3543-3656
AGUARDAMOS SUA PRESENCA!
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* Hosptecc - Fone: 3702-8001

* Equipo Life - Fone: 3713-0900

LABORATORIOS

e Labcenter - Fone: 3451-0251 / 3442-3244

* Prevlab - Fone: 3441-5311

DROGARIA

* Rede Doriamed - Fone: 3442-6707
* Farmavip Princesa - Fone: 3441-9811

ENFERMAGEM E ATEND. DOMICILIAR

* Polisaude — Cooperativa de Servico da Area
de Saude - Fone: 3444-4300

LABORATORIOS E SERVICOS
COMPLEMENTARES DE DIAGNOSTICO

* CDD - Centro de Documentacéo Digital
Fone: 3713-8389
* Gold Imagem - Fone: 3404-4530

A ACILMed é uma parceria da ACIL com profissionais e
empresas da drea da saude para atender aos associados
e seus funciondrios oferecendo descontos.

O objetivo é oferecer consultas, obtenc¢ao de produtos
e servicos a um preco reduzido.

Para utilizar basta consultar a relagéo dos parceiros
e retirar a guia na recepcdo da ACIL.

ORTODONTIA

* Dr. Geraldo Angelo Antonellini - Fone: 3453-6281
¢ Clinica Sorridents - Fone 3704-1900

* M Max Ortodontia - Fone: 3444-0165

* Odontobom - Fone: 3444-1165

* Ortoloclinic - Dr. José Carlos Capio Migliolo

Fone: 3451-7155

ESTETICA

* Dona do Corpo Clinica de Estética

Depilagéo, estética corporal, facial e massagens
Fone: 3702-1340

¢ Clinica Sorridents - Massoterapeuta

Fone: 3704-1900

FARMACIAS HOMEOPATICAS

* A Farmacotécnica - Fone: 3441-8862

* Botica Bella Terra - Fone: 3446-7111

* Farmdcia Homeoervas - Fone: 3441-8087

* Miligrama - Fone: 3451-6160

* Universo do Suplemento - Fone: 3792-2013

FISIOTERAPIA

* Centro de Saude e Bem Estar Schenk

- Fone: 3441-2405

¢ Instituto de Fisioterapia e Reabilitacdo Abbade

- Fone: 3441-5546

* Sorridents Clinica Odontolégica

- Fone: 3704-1900

* Vita e Lumiére - Fisioterapia e Medicina Integrada
- Fone: 8135-1131

ODONTOLOGIA

* Centro Odontolégico Evident - Dra. Gisele
Cristina Scatolin - Fone: 3445-2271

* Dra. Agda Tais Garcia da Silva - Fone: 3443-1452
* Dra. Cintia Bonatti - Fone: 3445-1094

* Dra. Claudia Regina D. Leme - Fone: 3451-0013
¢ Clinica Implantus - Fone: 3443-3040

* Consultério Odontolégico Dr. Guido A. Arcaro Jr.
Fone: 3442-6928

¢ Dr. José Renato Corréa da Silva - Fone: 3441-5047

¢ Dra. Luciane Bardini de Almeida - Fone: 3441-9095

* Dra. Marilia Ferrete Rodrigues - Fone: 3452-2327
* G R Odontologia Especializada

Dr. Edimir Forti Ricomini

Dra. Maridngela Gimenez Ricomini

Fone: 3451-5863

* Odontobom - Fone: 3444-1165

* Odontologia Santa Josefa - Fone: 3445-2703

* Ortoriso - Fone: 3442-6898

* Dr. Ricardo Abdalla Casseb - Fone 3442-5497

¢ Sorridents Clinicas Odontolégicas

PSICOLOGIA

¢ Clinica Sorridents - Fone 3704-1900

* Cognitiva Centro de Psicologia

Fone: 3443-1636

* Psicologia Clinica Hospitalar - Dr. Mozart
Alexandre Viotto - Fone: 3792-6070/98146-9499
* Dra. Nivea Alexandra A. Barreto

Fone: 3034-1483

* Sally Luiza de Souza Roma

Roma Consultoria e Gestéo de Pessoas

Fone: 3034-3734

PSICOTERAPIA

* Dr. Mozart Alexandre Viotto
Fone: 3792-6070 / 98146-9499

PSICOPEDAGOGIA

* Dra. Eliana Ap. Guarino
Clinica Clidiloe - Fone: 3441-5260/3441-4382

Fone 3704-1900

OFTALMOLOGISTA

* Dr. Reinaldo Orsi - Fone: 3441-2075

FONOAUDIOLOGIA

* Dra. Eliana Ap. Guarino
Clinica Clidiloe - Fone: 3441-5260/3441-4382

+ Optica Crislen - Fone: 3441-1480
+ Optica Cidade - Fone: 3441-1898
» Otica Limeira - Fone: 3441-9809

* Otica Pizani - Fone: 3442-3207

« Otica Visional - Fone: 3441-5463

TERAPIAS COMPLEMENTARES

* Acupuntura, Créanio-Acupuntura, Fisioterapia, Iso
Stretching e RMA (Reprogramagéo Musculo-Articular),
Pilates, RPG e Dermato-Funcional

Schenk Centro de Saude e Bem Estar

Fone: 3441-2405

* Cromopuntura, Quirofonética, Acupuntura Auricular,
Acupuntura Sistémica, Acupuntura Estética, Acupuntura
Facial e Corporal e Crénio-Acupuntura, Acupuntura s/
Agulha, Moxa, Ventosa, Florais de Bach, Massagem
Terapéutica e Liberacéo Miofascial, Biotipologia e
Alimentacéo - Dra. Eliana Ap. Guarino Clinica Clidiloe
Fone: 3441-5260 / 3441-4382

VETERINARIO

¢ Estima Policlinica Veterindria - Fone: 3442-2364
¢ Clinica Veterindria Morro Azul - Fone: 3453-8308

Esta lista de profissionais também esta disponivel no site: www.acil.org.br
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Vendas de fantasias e acessorios para
festas esquentam o comercio

O Carnaval ¢ um momento de
descontracéo, folia, alegria e di-
versao. E tradicdo a participacéo
de pessoas em festas de rua, jun-
tamente das escolas de samba
e dos blocos tematicos. Ha ain-
da aqueles que participam em
clubes dos quais sao associados
e os que fazem festas particula-
res em suas proprias casas ou
em chacaras, convidando os
amigos e familiares para pular e
festejar. Também é costumeiro
nessas comemoragoes a utiliza-
Gao excessiva, colorida e bem di-
vertida de enfeites, decoracgdes,
confetes, serpentinas, mascaras,
perucas, colares, fantasias e di-
versas coisas tipicas. Como ha-
vera a Copa do Mundo em junho
no Brasil, muitas dessas festas
estao voltadas para a competi¢cao
de futebol, sendo facil encontrar
itens relacionados ao evento.

Esse ano novamente havera
o Carnaval de rua na cidade, e
como a data para festejar esta
se aproximando, a procura tem
sido mais intensa, tanto dos fo-
lides individuais, quanto dos blo-
cos e das escolas de samba. A
proprietaria da Discolandia Fes-
tas, Silvia Stradiotto Nicoletto,
afirma que os itens ja estdo com
procura em grandes quantida-
des e que espera um aumento
de 30% em relagao ao ano pas-

o 2702

20h as 22h

Local:

Ac I L (Auditério 3° andar)

sado. “Noés trabalhamos com
fantasias e artigos para festa o
ano todo, de todos os tipos,
aniversarios, casamentos, for-
maturas, mas € no Carnaval que
vemos a diferenca, a variedade
e a criatividade impulsionando as
pessoas para essas compras”.

Na Orenir Festas a expecta-
tiva de aumento nas vendas dos
artefatos e acessoérios também
€ grande, pelo menos de 15%
em relagcédo as vendas do ano
passado, pois as fantasias e os
produtos estdo sendo requisita-
dos acentuadamente. “O clien-
te deve procurar adquirir esse
tipo de material com antecedén-
cia, tanto para compra quanto
para o aluguel das fantasias.
Dessa maneira, ele tera mais
opgdes e tempo para o ajuste
das roupas e separagao dos
itens escolhidos”, afirma Orenir

Dolfi Zovico, proprietaria.

Com o aumento da diversida-
de de eventos nessa época e o
crescimento das lojas especiali-
zadas, todos os publicos séo
atendidos, ndo ha mais a neces-
sidade de ir até a capital para
encontrar linhas completas de
artigos carnavalescos. “Os evan-
gélicos costumam fazer um reti-
ro espiritual durante os quatro
dias, reunem sua comunidade e
vao acampar. Nessas reunides
ha muitas gincanas e brincadei-
ras entre duas ou mais equipes.
Eles usam muita criatividade na
compra dos artefatos que serédo
utilizados nessas competicoes,
€ nos os ajudamos, afinal, a ale-
gria comega na loja”, comenta
Silvia. Para auxiliar o consumi-
dor, além do bom atendimento,
ha o cuidado de assessora-loem
suas buscas. “O cliente deve

Itens como serpentma em spray, ap/tos tinta de cabelo
e buzinas ndo podem faltar nas folias

Rua: Santa Cruz, 647 - Centro - LIMEIRA

® Vendas néo é escolha.

CURSO EMPRESARIAL:
O HOMEM QUE APRENDEU A

VENDER

com Rafael Régis Somera

Toépicos:

estar muito atento ao
item que vai levar. Para
que fique satisfeito,
mesmo que venha com
uma ideia pronta, sem-
pre existe alguém ofe-
recendo novas opgdes
para incrementar aima-
ginacao e completar a
festa”, conclui Orenir.

As fantasias e as
mascaras mais procu-
radas séo as infantis,
os destaques sao: Ga-
linha Pintadinha, Peter
Pan, Monster High,
Patati & Patata, Emilia,
Chaves, Quico, polici-
al, palhago, marinheiro,
havaiana, joaninha e pi-
rata, além das prince-
sas, como Cinderela, e
dos super-herais,
como Homem-Aranha, Batman,
Super-Homem e Ben 10. As mer-
cadorias em alta s&o as
maquiagens em neon, as ser-
pentinas em spray, tintas para
cabelo, confetes e um capacete
porta latas com canudinho, para
o folido ndo passar sede durante
a festa.

Opgoes de folias nao faltam
na cidade. Seja nos clubes ou
nas ruas, o que importa para os
folibes € a alegria e descon-
tracdo presente nas festas,

FOTOS: ACIL/JOANAN BATISTA

Capacete porta latas é destaque
entre os artigos para o Carnaval

além da companhia dos familia-
res e amigos. E para o limeiren-
se que ainda ndo escolheu o lo-
cal onde vai pular esse ano, uma
6tima alternativa é o Carna-
familia, que nada mais é do que
o carnaval de rua da cidade, re-
alizado de 1 a 4 de margo no
Centro Municipal de Eventos,
com a participagao de 5 esco-
las de samba e 4 blocos de foli-
Oes. Entdo, basta escolher a
fantasia, mascara e maquiagem
e pular a noite inteira.

*Central de Vendas:

(19)3012-7798 / 99639-1656

* Entregamos o(s

) ingresso(s) na sua empresa.

Investimentos:

*Associados ACIL: R$ 60,00 reais
Nao-associados ACIL: R$ 70,00 reais (unidade)

(unidade)

* Ingressos a venda também na ACIL (exclusivo para associados)

FILIADA A FACESP

® Vendedor maquina de latinha.
@ Vocé vende produto ou beneficio?

Apenas 180 participantes!

woo: CAAGIL

Associagdo Comercial e Industrial de Limeira

® Aprenda a esséncia da arte de vender qualquer coisa.

Desconto para Equipes!

@ Abordagem, diagnéstico, objegdes e fechamento. ® Ajude as pessoas a comprar.
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Turismo

Portao de entrada, a maior
e mais agitada ilha da Poli-
nésia Francesa. Sua capital,
Papeete, é a mais movimenta-
da cidade do arquipélago, onde
mora mais da metade da po-
pulagdo. Dona de uma vida no-
turna com bares, restaurantes,
cafés e discotecas que fazem
a alegria dos nativos e turis-
tas. Os hotéis s&o dotados de
toda a infra-estrutura necessa-
ria ao lazer e oferecem varias
opcdes de atividades, pois a
ilha tem o litoral rochoso e gran-
des praias de areias escuras
de origem basaltica. O unico
aeroporto internacional esta
localizado na ilha. Durante a
estadia em Papeete, ¢é interes-
sante visitar o Mercado Publi-
co, onde se podem adquirir pro-
dutos nativos, como paréos,
colares de conchas, artesana-
to e pérolas negras.

Em Papeete, as fazendas de
pérolas, onde pode-se mergulhar
para ver de perto o cultivo das
ostras, revelam-se um programa
encantador. Nestes lugares, as
pérolas também sao vendidas
em maravilhosas pegas, como
brincos e colares. O Tahiti ndo
€ um destino barato, em todos
0s aspectos, tal o seu isolamen-
to e a grande demanda de turis-
tas de todo o mundo, inclusive
aqueles que realizam exéticos
casamentos ao pé da areia, com

Sager

sorvetes

muitas flores e um inesquecivel
pbr-do-sol.

O clima é tropical o ano
todo, temperatura média de
27°C. Temperatura média da
agua de 26°C. Dezembro a
margo, época quente e umida,
com possibilidade de chuvas de
verao. Abril a novembro, época
fresca e agradavel.

O fuso horario com relagao
a Brasilia, 7 horas a menos no
inverno e 8 horas a menos no
horario de veréo.

A regido oferece também inu-
meras ondas excelentes para
os praticantes de windsurfe,
kitesurfe, body boarding e o ve-
Iho surfe. Nas temidas ondas de
Teahupo’o, com seu lip gordo
fechando em um tubo caverno-
so, muitos profissionais da elite
profissional ja ficaram para tras,
esfolados nos recifes de corais.
Ondas igualmente agradaveis e
menos arriscadas estdo em
Matavi e Point Vénus.

Distancias curtas entre ilhas
préoximas sao prazerosamente
cobertas com veleiros, catama-
ras, ferries ou iates. Estes po-
dem ser alugados ou comparti-
Ihados com agéncias localiza-
das nos hotéis, resorts ou em
cidades maiores. As reservas
devem ser feitas, preferencial-
mente, com boa antecedéncia.
Para rumar para ilhas mais dis-
tantes, a melhor opgao sao

DIVULGAGAO

monomotores e bimotores de
companhias aéreas.

Recomendam-se roupas le-
ves de algodao, informais, tra-
jes de banho, sandalias e chi-
nelos de borracha ou sapatos
préprios para mergulho (Uteis
para praia, devido aos casca-
Ihos e corais), 6culos escuros
e chapéu.

Ilhas mais visitadas

Bora Bora

Localizada a 230 Km de
Papeete, é considerada a mais
bela ilha do Pacifico, também
conhecida como a Pérola da
Polinésia. De origem vulcénica,
ela é cercada por uma maravi-
Ihosa lagoa de aguas cristalinas
e salpicada por um cordao de

Bora Bora é considerada a mais bela ilha do Pacifico

ilhotas, chamadas de motus,
que formam uma barreira natu-
ral. As belissimas e tranquilas
praias de areias brancas, co-
queiros e palmeiras formam o
cenario ideal para a pratica de
esportes nauticos, ou, simples-
mente, para bronzear-se nas
areias.

Moorea
E a ilha mais proxima de
Papeete, a aproximadamente 17
km, e uma das mais exuberan-
tes. A beleza de seus corais

Sheila Ulbricht Roland de
Castro Amadio
Proprietaria
Sheila Turismo

Em Limeira 80%, dos revendedores da Sander trabalham conosco a mais

de 5 anos.

Temos um projeto de nos préximos anos aumentar a participagéo no mercado

de sorvetes em Limeira e Regido.

Para isso, iremos trabalhar com muita dedicagdo e com a meta de ter 80%
de revendedores, que se mantenham conosco por mais de 5 anos.
Um de nossos primeiros revendedores é Natanael, Dono da Padaria Santina,
situada no Jd. Santina 1, que ja esta com a gente a mais de 10 anos.

Venha fazer parte da nossa Equipe!

o - il BT
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Tahiti: um espetaculo da natureza

multicoloridos e a riqueza de sua
fauna marinha tornam Moorea
uma das melhores opgdes para
a pratica de mergulho e snorkel.

A maior parte da estrutura
turistica esta localizada ao
norte da ilha e ha muito a ser
visitado: o Templo e a Praia de
Papetoai, a Praia de Pihaena,
ambas belissimas, e o Tiki
Village Theatre, aldeia folcl6-
rica e artesanal, onde séo re-
alizados shows folcléricos e
os famosos casamentos
tahitianos.

Huahine

Nao faltam adjetivos para
descrever a natureza selvagem,
porém sedutora, dessa tranquila
e maravilhosa ilha, que resiste
as transformagoes profundas do
mundo moderno.

Outras ilhas como Tikehau,
Rangiroa e Manihi também séo
muito procuradas pelos turistas.
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